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Sportlicher Genuss am POS: Einbecker Brauerei und HOL’AB! setzen auf 0,0 % und starke Gewinne
Gemeinsame Verkaufsaktion in rund 70 Getränkemärkten verbindet alkoholfreies Bier mit Performance-Lifestyle – fünf hochwertige Rennräder der BMC als aufmerksamkeitsstarker Kaufanreiz
Mit einer aufmerksamkeitsstarken Promotion bündeln die Einbecker Brauerei und die HOL’AB! Getränkemärkte ihre Kompetenzen im Getränkefachhandel: In rund 70 ausgesuchten Märkten wird das Einbecker Lager 0,0 % mit einem hochwertigen Gewinnspiel inszeniert – fünf exklusive BMC Teammachine SLR FOUR-Rennräder stehen als Preise zur Verfügung und sprechen sportlich aktive Konsument:innen an. Die Aktion setzt ein klares Zeichen für die wachsende Bedeutung alkoholfreier Biere, verbindet Produktqualität mit moderner Lebenswelt und schafft wirksame Impulse am Point of Sale.
Gemeinsame Aktivierung im Getränkefachhandel
Die Kooperation zwischen der Einbecker Brauerei und den HOL’AB! Getränkemärkten zeigt, wie starke Markenpräsenz im Fachhandel heute gestaltet werden kann. Mit einer klaren thematischen Klammer – alkoholfreier Genuss trifft sportliche Aktivität – ermöglichen beide Partner eine aufmerksamkeitsstarke Aktivierung, die Endkund:innen begeistert. Durch die Attraktivität der Preise wird zusätzlich Kaufmotivation geschaffen.
Einbecker Lager 0,0 %: Alkoholfreier Genuss für aktive Zielgruppen
Im Mittelpunkt der Promotion steht das Einbecker Lager 0,0 %. Das alkoholfreie Bier verbindet ausgewogenen Geschmack mit einem modernen, verantwortungsbewussten Konsumverständnis. Es spricht insbesondere Konsument:innen an, die Wert auf Bewegung, Alltagstauglichkeit und bewussten Genuss legen. Damit bedient Einbecker ein Marktsegment, das seit Jahren kontinuierlich wächst und für Brauereien wie Handel zunehmend an strategischer Bedeutung gewinnt.


Exklusive Rennräder als emotionale Kaufanreize
Zentraler Blickfang der Aktion sind die fünf verlosten BMC Teammachine SLR FOUR-Rennräder – moderne Top-Performance-Bikes, die Technik, Komfort und Effizienz auf höchstem Niveau vereinen. Jedes dieser Räder basiert auf einem leichten Carbon-Rahmenset mit Aerocore-Design und integrierter Kabelführung, die Aerodynamik und Gewichtsvorteile vereint. Die Tuned Compliance Concept-Technologie sorgt zudem für eine ausgewogene Balance zwischen Steifigkeit und Komfort, ohne die Performance zu beeinträchtigen.
Mit einem Wert pro Bike von 2999 Euro sind sie sowohl für ambitionierte Freizeitsportler:innen als auch für langstreckenorientierte Radsportfans attraktiv. Durch diese Kombination aus hochwertiger Ausstattung, innovativer Rahmen- und Gabeltechnik sowie sportlicher Performance sind die Rennräder ein starker emotionaler Mehrwert für die Aktion und erzeugen echte Begehrlichkeit am POS.
HOL’AB! Getränkemärkte: Vielfalt, Nähe und Service
Als die größte Getränkefachmarktkette im Norden Deutschlands bringen die HOL’AB! Getränkemärkte ihre Expertise und Marktnähe in die Aktion ein. Das inhabergeführte Unternehmen mit Hauptsitz in Achim bei Bremen ist seit 1978 im Handel aktiv und betreibt über 200 Fachmärkte von der Elbmündung bis zum Harz. Mit einem Kernsortiment von mehr als 2.500 Artikeln decken die Märkte eine breite Getränkepalette ab – von Bier und Wein über Spirituosen bis zu alkoholfreien Getränken, Softdrinks und Wasser. Der Anspruch der HOL’AB!-Märkte ist es, fachliche Kompetenz, kundenfreundlichen Service und ein breites Sortiment in einfacher, übersichtlicher Marktatmosphäre zu verbinden. 
Absatzimpulse durch moderne Promotionsmechanik
Die Teilnahme am Gewinnspiel ist bewusst einfach gestaltet: Beim Kauf von Einbecker Lager 0,0 % im Aktionszeitraum erhalten Kund:innen die Chance, ihre Kassenbons einzureichen und an der Verlosung teilzunehmen. Diese Mechanik schafft eine direkte Verbindung zwischen Produktakquisition und Teilnahme am attraktiven Gewinnspiel – ein Hebel, der Abverkauf und Kundenzufriedenheit gleichermaßen fördert.
Alkoholfrei als Wachstumstreiber im Sortiment
Alkoholfreie Biere gewinnen im Getränkefachhandel zunehmend an Bedeutung – sie sprechen neue Zielgruppen an, fördern verantwortungsbewusste Genussmomente und bieten zugleich Impulse für saisonale und thematische Verkaufsaktionen. Die gemeinsame Aktivierung mit Blick auf sportliche Zielgruppen unterstreicht diese Marktentwicklung und zeigt, wie Hersteller und Handel erfolgreich Synergien nutzen können.


Mehrwert für Handel und Marke
Die Aktion zwischen Einbecker Brauerei und HOL’AB! Getränkemärkten verknüpft Produktqualität, Lebensstil und POS-Marketing auf innovative Weise. Für Brauereien und den Getränkefachhandel entsteht so ein starker Impuls am Markt, der Konsument:innen aktiviert, Markenwerte transportiert und als Best-Practice-Beispiel für erfolgreiche Handelskooperationen im Getränkesegment dient.
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Über die Einbecker Braugruppe
Echt. Einbecker. Echtheit, Leidenschaft und Gemeinschaft sind zentrale Werte der Einbecker Brauhaus AG. Das Haus, dessen Historie bis ins Jahr 1378 zurückreicht, erfand das ‚Ainpöckisch Bier’, heute bekannt und geschätzt als Bockbier. Mit aktuell sechs Bockbieren plus zwölf weiteren Bierspezialitäten bietet Einbecker seinen Konsument*innen und Fans eine große Vielfalt. Mit seinen Tochtergesellschaften BrauManufaktur Härke GmbH in Peine, der Göttinger Brauhaus AG, der Hanse Service- und Logistik GmbH und der Hanse Drinks & Concepts GmbH, sowie den regionalen Biermarken Martini und Nörten-Hardenberger ist die Einbecker Braugruppe ein starker Player in der Region.
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